Este barrio también existe 
	Nube de palabras conectadas con la palabra “barrio”



	











	¿De qué ciudad se trata?



	






	¿Qué hay?
	¿Qué no hay?

	




	




	Ciudad:
	




	¿De qué ciudad se trata?




	



	¿Qué hay?
	¿Qué no hay?

	



	




	Ciudad:
	



	¿Cuestionamos? ¿Nos hacemos preguntas?



	


	


	


	


	


	




	¿Cómo es la situación en mi entorno?



	Espacios visibilizados
	Espacios invisibilizados

	









	

	¿Cuestionamos? ¿Nos hacemos preguntas?

	


	


	


	




	Comparación entre barrios / pueblos



	Del mundo hispano
	De mi entorno

	










	






	Planeación de la infografía



	
Barrios

Pueblos

	






	Datos

Observaciones
	









	Publicación
	





Mil y una familias

	¿Qué es una familia?



	










Autorretrato crítico 

	¿Qué significa ser una persona crítica?



	





[bookmark: _Hlk207741008]
	
	--
	-
	+
	++

	1. Cuando leo o escucho algo, me hago preguntas y no lo creo todo directamente. 
	
	
	
	

	2. Busco más información sobre los diferentes temas. 
	
	
	
	

	3. Cuando hablo con otras personas, escucho y reflexiono antes de responder.
	
	
	
	

	4. En una conversación, no intento imponer siempre mi opinión. 
	
	
	
	

	5. Comparo diferentes opiniones y trato de comprenderlas. 
	
	
	
	

	6. Me fijo en los pequeños detalles de cada perspectiva.
	
	
	
	

	7. Identifico si un texto (escrito, oral o audiovisual) tiene una idea política o una opinión escondida.
	
	
	
	

	8. Soy consciente de que un mismo hecho se puede contar de diferentes maneras dependiendo de las palabras que uso. 
	
	
	
	

	9. Entiendo que una misma situación puede tener distintas versiones. 
	
	
	
	

	10. Me cuestiono a mí mismo/a y reviso mis propias creencias. 
	
	
	
	



	Ejemplos concretos de mi análisis crítico



	












	Actividades más presentes
	Acciones para ser más crítico



	
	


	

	

	

	

	

	

	

	



	¿Qué significa ser una persona crítica?
(análisis renovado)



	









Cuestionar el mundo que nos rodea

	Recursos lingüísticos que tenemos para formular preguntas



	













	Observa el titular y cuestiónalo con los recursos trabajados

	“Es más fácil 
aprender checo en Perú 
que quechua”





	¿Cómo podemos cuestionar el mundo que nos rodea?



	








El lado oculto de la pronto-moda

	Ejemplos relacionados con este fenómeno 



	









	Análisis de perspectivas sociales



	Perspectivas positivas
	Perspectivas negativas

	





	



	Análisis de causas y consecuencias



	Causas que impulsan el fenómeno de la pronto-moda
	Consecuencias de la pronto-moda en la sociedad y en el medio ambiente

	




	

	
	






	Dilema



	Comprar ropa barata siempre es una buena decisión.



	Argumentos a favor
	Argumentos en contra



	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	






	¿Qué me llevo de la actividad?



	











Ciudades en vitrina
El precio del turismo

	Preguntas a partir de la afirmación “el turismo es bueno para las ciudades”



	






	Círculo de puntos de vista





	Habitantes de la ciudad
	Ventajas
	


	
	Problemas
	


	
	Ejemplos
	


	Jóvenes y estudiantes
	Ventajas
	


	
	Problemas
	


	
	Ejemplos
	


	Turistas
	Ventajas
	


	
	Problemas
	


	
	Ejemplos
	


	Empresarios del sector turístico
	Ventajas
	


	
	Problemas
	


	
	Ejemplos
	





	¿Qué me llevo de la actividad?



	











1. ¿Qué es eso de crecer como persona?
	¿Qué entendemos por crecimiento personal? 

	





2. El mercado del crecimiento personal 
	¿Qué actividades de crecimiento personal se promueven en los medios de comunicación? 

	






	¿Qué pensamos de lo que nos dice el yutubero?

	En el top 5, las duchas frías: suena a sacrificarte mucho, a hacer 50 burpees y todas estas vainas, pero la verdad es que yo también era bastante escéptico hasta que lo probé. Lo recomiendo muchísimo.
	






	Los libros me han enseñado muchísimas más cosas de lo que me ha enseñado la escuela.
	



	La rutina facial: el tema del skincare me ha quitado una inseguridad brutal.
	



	Y el número 1 y ya sabéis por qué, el gimnasio. Si queréis más vídeos de desarrollo personal, aquí tienes mi canal.
	




	Otro:
	






3. Percepciones de la idea de crecer como persona
	¿Por qué los medios de comunicación insisten constantemente en la necesidad de que crezcamos como personas? 

	





	Preguntas para la entrevista



	Pregunta
	Respuesta

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	




	Conclusiones de la investigación



	Perspectivas de la idea de crecimiento personal intergeneracional

	







	Aspectos relevantes, interesantes o curiosos de las entrevistas

	









4. El crecimiento personal desde diferentes perspectivas
	Conclusiones sobre las lecturas



	Resumen 

	Texto 1 
	Texto 2

	










	




	Conclusiones sobre las lecturas



	Aspectos novedosos

	Texto 1
	Texto 2

	










	



5. La idea de crecimiento personal: ¿la dejamos o la quitamos?
	Plan del antidecálogo



	






















1. Creencias e imágenes sobre las personas mayores
	¿Qué te sugiere la idea de “persona mayor”?



	






2. Empieza algo nuevo 
	¿Qué preguntas te suscita el vídeo?



	








	Análisis y reflexión sobre el anuncio



	
	¿Qué valores, actitudes, comportamientos 
y acciones representan?

	Las palomas
	


	El color de la silla
	


	El bastón
	


	El vestuario de los personajes
	


	Los planos cinematográficos
	


	Los cambios en la música
	





3. Las personas mayores en diferentes contextos
	¿Cómo se representa la vejez en nuestros entornos?



	





4. Documentándonos para construir puentes intergeneracionales
	¿Qué es edadismo?



	





	El edadismo – Grupo 1



	Causas del edadismo

	


	Efectos en la salud física y mental de los mayores, y en la economía

	


	Efectos dependiendo del sexo

	


	El edadismo – Grupo 2



	Palabras y expresiones de ideología neoliberal asociadas al edadismo

	


	Factores que determinan un mayor edadismo contra las personas mayores

	


	Ejemplos de intervención para luchar contra el edadismo

	





5. Las personas mayores: otros atributos
	Plan de campaña sobre el edadismo



	Título

	


	Eslogan

	


	Problemática que queremos visibilizar

	


	Mensaje principal

	


	Narrativa de la campaña (estructura: introducción, desarrollo y cierre)

	












	Roles asumidos

	


	Experiencia personal con el diseño y la difusión de la campaña

	





Enfrentando el cambio
Posturas ante el desafío climático

	¿Qué es cambio climático? ¿Cuál es su impacto sobre el planeta?



	















	¿Puntos de vista en torno al cambio climático?



	Los que buscan frenarlo
	Los que lo niegan

	














	






	Análisis de ejemplos



	Dimensión
	Ejemplo
	Comentario

	Discursos predominantes
	



	

	Valores involucrados
	



	

	Intereses ocultos
	



	

	Contradicciones
	



	



	Profundización del problema

	Problema
	Causas
	Consecuencias

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	





	Dilema 1: Un grupo de estudiantes propone realizar una huelga escolar los viernes para exigir políticas ambientales más estrictas. Algunos profesores apoyan la iniciativa, mientras que otros opinan que no es el lugar ni el momento para hacerlo. ¿Debería la escuela permitir la huelga?



	Argumentos a favor
	








	Argumentos en contra
	








	Causas
	








	Consecuencias
	











	Dilema 2: una gran empresa energética lanza una campaña publicitaria bajo el lema “Por un futuro verde”. Sin embargo, informes recientes revelan que sigue invirtiendo en combustibles fósiles y que sus prácticas ambientales son cuestionables. ¿Se trata de un compromiso real con el medioambiente o de una estrategia de imagen (greenwashing)?



	Argumentos a favor
	







	Argumentos en contra
	








	Causas
	








	Consecuencias
	











	Dilema 3: un país en desarrollo descubre un gran yacimiento de petróleo que podría mejorar su economía y reducir la pobreza. No obstante, su explotación agravaría la crisis climática y afectaría gravemente a comunidades locales. ¿Tiene ese país derecho a aprovechar sus recursos naturales para crecer, como hicieron otros en el pasado, o debería renunciar a ellos en nombre de la responsabilidad ambiental global?



	Argumentos a favor
	







	Argumentos en contra
	







	Causas
	








	Consecuencias
	












	¿Qué me llevo de la actividad?



	













Entre píldoras y expectativas
Desentrañando la sociedad medicalizada

	¿Con qué asociamos el término “sociedad medicalizada”?



	














	Análisis del texto



	Aspectos que generan duda
	






	Aspectos que generan sorpresa
	






	Aspectos que generan desacuerdo
	










	¿Qué mensajes implícitos se encuentran en el texto?



	


















	El aumento en el consumo de medicamentos es una respuesta legítima a los desafíos de salud contemporáneos.



	


	


	


	


	


	


	






	La sociedad depende demasiado de los medicamentos para solucionar problemas que podrían abordarse de manera más holística.



	


	


	


	


	


	


	




	Representación visual de las reflexiones anteriores
(causas, consecuencias, dudas)



	


















Imagina a lo grande

	Hipótesis frente a la campaña publicitaria titulada “imagina a lo grande”



	











	¿Cuestionamos? ¿Nos hacemos preguntas?



	


	


	


	


	




	Ideologías que se manifiestan en el anuncio



	
Evidencias:











	Reformulación del anuncio



	Eslogan
	




	Perspectiva:
propuesta
	

















La cara oculta de las imágenes generadas con inteligencia artificial 

	
	
	

	Persona que dirige el gobierno
	Persona con éxito
	Familia feliz



	
	

	Persona guapa
	Persona que dirige las urgencias de un hospital





	¿Cómo nos representa la inteligencia artificial?



	










	¿Cuestionamos? ¿Nos hacemos preguntas?



	


	


	


	


	





	Sesgo de las imágenes generadas con IA



	Causas
	Consecuencias

	

	

	

	

	

	

	

	




Narrativas alternativas
12 de octubre de 1492 

	¿Qué se asocia a la colonización?



	








	La colonización



	Causas
	Consecuencias

	




	



	Análisis de perspectivas



	Colonizador
	Colonizado

	




	



	Otros términos



	







Orgullo no es solo una fiesta

	Ejemplos relacionados con el Orgullo



	









	Análisis de perspectivas sociales



	Perspectivas positivas
	Perspectivas negativas

	





	



	Análisis de causas y consecuencias



	Causas de la existencia del Orgullo
	Consecuencias del Orgullo en la sociedad

	




	

	
	







	Dilema 1



	En la escuela se ha recibido la propuesta de colgar una bandera del Orgullo durante el mes de junio. Algunos profesores y estudiantes están a favor, otros creen que la escuela debe mantenerse neutral. ¿Qué debería hacer la escuela?



	Argumentos a favor
	Argumentos en contra



	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	








	Dilema 2



	Una conocida marca internacional lanza cada junio una campaña publicitaria con los colores del arcoíris para “apoyar al colectivo LGTBI+”. Vende camisetas y accesorios con mensajes inclusivos, pero la prensa ha revelado que en algunos países donde la empresa también trabaja no respeta los derechos LGTBI+ de sus empleados e incluso ha financiado a políticos que se oponen a leyes de igualdad. ¿Es positivo que la empresa haga campañas con la bandera del Orgullo o se trata de un acto de “marketing vacío” (pinkwashing)?



	Argumentos a favor
	Argumentos en contra



	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	








	En una frase, ¿qué me llevo de la actividad?



	











Perspectivas migratorias: 
tejiendo conexiones y desafiando estereotipos

	MIGRACIÓN



	






	En las fotografías mostradas en clase, ¿quiénes son migrantes?



	




	¿Qué procesos migratorios conoces? ¿Cuál es el más antiguo?



	









	Razones para migrar
	Consecuencias (positivas y negativas)

	
	para el país de origen
	para el país de acogida



	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	

	


	
	






	Una vez vistos los vídeos... ¿Los cuestionamos? 
Qué se ve y qué no, qué comentan las personas,
cómo es la música y el lugar donde se graban los vídeos



	


	


	


	


	






	¿Qué es la migración?
(definición renovada)



	
















1. Las redes sociales en el día a día
	¿Jugamos a analistas?
Fíjate en el tipo de publicaciones de este muro de Facebook
(sugerencia para ti, publicidad, páginas, grupos, amigos)



	[image: ]
	¿Cuántas publicaciones son de amigos?



	
	¿Cuántas son de grupos?



	
	¿Cuántas son de páginas?



	
	¿Cuántas son sugerencias de Facebook?



	
	¿Cuántas son publicidad?





	Las redes sociales en mi vida diaria – Parte A



	Red
	Número de conexiones (día/semana)
	Tiempo aproximado

	
	
	al día
	total semana

	WhatsApp
	
	
	

	YouTube
	
	
	

	Instagram
	
	
	

	Facebook
	
	
	

	X
	
	
	

	LinkedIn
	
	
	

	TikTok
	
	
	

	…
	
	
	





	Las redes sociales en mi vida diaria – Parte B



	Red
	¿Qué hago?
	¿Qué me gusta?
	¿Qué no me gusta?

	WhatsApp
	


	
	

	YouTube
	


	
	

	Instagram
	


	
	

	Facebook
	


	
	

	X
	


	
	

	LinkedIn
	


	
	

	TikTok
	


	
	

	…
	


	
	



	¿Las redes sociales son gratis?
Preguntas que nos surgen



	









2. El iceberg de las redes sociales 
	Palabras relacionadas con las redes sociales
Organízalas en la columna de la derecha como si fueran un iceberg



	[image: Texto

Descripción generada automáticamente]
	Socialización













Ansiedad

	Preguntas que nos genera la nube de palabras

	














3. El iceberg en mi entorno
	Temas del iceberg
¿Cómo afectan estos temas nuestro entorno? ¿Qué ejemplos observamos?



	Parte visible del iceberg
	Parte invisible del iceberg

	
	








4. Ciberseguridad
	Entradas del diccionario de términos relacionados con los riesgos en internet
Casos reales y evidencias de nuestro entorno



	Término 1: ______________________
	Término 2: ______________________

	




	



5. El cazador cazado
	Plan del vídeo 
¿Cómo actuar de forma crítica y responsable para protegerse de 
los problemas que pueden generar las redes sociales?



	











1. Creencias sobre relaciones sentimentales
	¿Cómo es una relación sentimental?



	






2. El sabor del amor 
	Ficha para el análisis del anuncio



	
	Comentarios

	Protagonistas y actitudes
	


	Lugar
	


	Música
	


	Historia
	




	¿Qué nos dice el anuncio en realidad?



	






3. Las relaciones sentimentales que (no) se ven
	¿Cómo se representa el amor en nuestro entorno?



	







4. Explorando el mosaico de relaciones afectivas en el siglo XXI
	¿Qué es una relación sentimental?



	





	¿Cómo influyen los siguientes factores en las relaciones sentimentales?



	Cultura

	


	Política

	


	Religión

	


	Medios de comunicación

	


	Tecnología

	




5. Campaña que desafía estereotipos
	Campaña para promover la diversidad en las representaciones del amor



	









Voces que pesan
El impacto de las opiniones de los famosos en los medios

	Preguntas que me generan la afirmación “están erradicando la masculinidad”



	












	Emociones o pensamientos que surgen a primera vista



	






	Reacciones que me genera el video



	Percepciones que lo critican
	Percepciones que lo justifican

	










	




	Análisis de causas y consecuencias



	Causas que motivan a un famoso a hacer este tipo de comentarios
	Consecuencias de este tipo de comentarios en la sociedad

	


	

	


	

	


	



	Role-play crítico



	El mensaje machista de ‘Chicharito’ a las mujeres




	Seguidores
	






	Críticos
	






	Observadores
	












	Me doy cuenta de que las palabras de…



	










Del clic al impacto
Reflexionando sobre el comercio electrónico

	Ideas o emociones que surgen de la frase “Comprar con un clic”



	











	Lo que ocurre después de ese clic



	











	Análisis del texto o de la imagen – Parte A



	Emociones
	Valores

	






	





	Análisis del texto o de la imagen – Parte B



	Causas
	Consecuencias

	





	



	Preguntas que genera mi propio hábito de consumo dentro del sistema del comercio electrónico



	


	


	


	


	




	Compromisos personales o colectivos para reducir el impacto del comercio electrónico



	



	



	







1. Lo que sé sobre la polarización

	¿Qué te sugiere la palabra “polarización”?



	









2. Hijos del entendimiento


	Escena 1



	¿Qué vemos del enfrentamiento?
	








	¿Qué rol juega el camión?
	













	Primer fragmento



	¿Qué grupos se oponen?
	¿Qué te choca o te llama la atención?

	

















	




	Grupos que aparecen enfrentados en el vídeo



	Rojo
	Fascista

	Madero (policía antidisturbios)
	Manifa (manifestante)

	Taurina
	Antitaurino

	Palangana (fan de fútbol del Betis)
	Perderón (fan de fútbol del Sevilla)

	Carnívoro
	Comehierbas (vegetariana)

	Casta (militante o simpatizando del partido conservador)
	Podemita (militante o simpatizando del partido de extrema izquierda)

	Pagano (ateo)
	Beata (creyente)






	Nivel de seriedad o profundidad



	Más serio, profundo o insalvable



↕


Más trivial o ligero
	



	
	



	
	



	
	



	
	



	
	



	
	

















	¿Son comparables las diferentes oposiciones? ¿Por qué?

	













	Interpretación de la matriz de van Dijk (2005)



	
[image: ]




	Descalificaciones del primer fragmento



	





	

	





	



	Declaraciones del segundo fragmento



	





	

	





	



	Contraste



	Fragmento 1
	Fragmento 2

	


















	







	Declaración de los protagonistas del vídeo



	Soy de Podemos, te decantas por ahí, porque es lo que tú sientes.

	Mi familia somos de derechas desde siempre.

	Yo lo hago todo por el Betis.

	Soy sevillista, lo llevo en la sangre, desde que nací.

	Lo mío es la carne… Me encanta.

	Soy vegetariana porque mi cuerpo me lo pide.

	A mí, la iglesia me encanta.

	No soporto los toros.

	Desde niña he nacido viendo toros, entonces soy taurina.

	Me cuesta entender cómo puede haber gente que pueda tener otro sentimiento.




	Palabras o estructuras que marcan posiciones rígidas o excluyentes
	










	Reformulación de declaraciones con un estilo despolarizado
	



	
	



	
	








	Reflexión sobre la reformulación de declaraciones



	¿Ha cambiado el sentido del mensaje?
	





	¿Qué se gana y qué se pierde al suavizar la postura?
	





	¿Es posibles defender una opinión firme sin caer en la polarización?
	







	¿Por qué se invisibilizan los posicionamientos intermedios?



	








	“Que nada nos quite nuestras diferencias. 
Que nadie nos quite nuestra capacidad de superarlas.”
(análisis de la frase)



	










3. La polarización en mi entorno
	Análisis personal/grupal



	Propias creencias y opiniones firmes (sobre religión, política, fútbol, alimentación, etc.)
	









	Casos concretos que tienden a valorar solo una postura como legítima, descalifican o ridiculizan otras opiniones, y no reconocen puntos intermedios
	









	Emociones implicadas (ira, orgullo, miedo, etc.) que contribuyen a la división
	









	Propuesta de acciones o actitudes que reducen la polarización
	











5. Manifiesto público para el entendimiento
	Borrador del manifiesto



	Mensajes, ideas, frases o valores
	







	Título
	



	Introducción
	







	Declaración de principios y compromisos
	







	Llamado de atención
	












	Manifiesto final



	Título
	



	Introducción
	







	Declaración de principios y compromisos
	







	Llamado de atención
	










Entre cifras y emociones
Un mena 4 700 euros ¿Y tu abuela?

	Análisis de la campaña política



	Causas
	Consecuencias

	













	



	Preguntas que genera esta campaña política



	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	

	




	Cambios frente a las percepciones iniciales de la campaña política



	











	Percepción de este tipo de campaña en nuestro entorno



	Efectos positivos observados
	

	Efectos negativos observados
	

	Impacto consciente
	






Explorando la libertad

	Lo que me viene a la cabeza al escuchar la palabra “libertad”



	







	Ámbitos en los que se pueden clasificar las definiciones de libertad



	












	Anuncio publicitario: “Libertad para elegir tu estilo de vida”



	Lo que veo
	




	Lo que siento
	




	Características de libertad
	









	Campaña política: “Defiende tu libertad frente al control del Estado”



	Lo que veo
	





	Lo que siento
	





	Características de libertad
	







	Cartel social: “Sin igualdad no hay libertad”



	Lo que veo
	





	Lo que siento
	





	Características de libertad
	












	Usos de la palabra “libertad”



	Causas
	Consecuencias

	


	

	


	

	


	

	


	

	


	



	Preguntas que surgen en torno a la idea de libertad
(dudas, inquietudes, contradicciones)



	


	


	


	


	


	


	






	Mi libertad: Autonomía personal y capacidad para tomar decisiones
Ejemplos de situaciones cotidianas



	


	


	


	




	Tu libertad: Reconocimiento de la libertad de los demás
Ejemplos de situaciones cotidianas



	


	


	


	




	Nuestra libertad: Libertad colectiva, convivencia y acuerdos sociales
Ejemplos de situaciones cotidianas



	


	


	


	








	Libertad
(definición renovada)



	














La ideología de la felicidad

	¿Qué significa ser feliz?



	
















	¿Qué preguntas nos generan las fotografías de la librería?



	


	


	


	


	


	


	


	





	Análisis del texto



	Lo llamativo
	





	Lo incómodo
	





	Lo confuso
	







	Vínculos entre las imágenes y el texto



	Coincidencias
	





	Contrastes
	





	Tensiones
	














	¿Qué preguntas nos generan estos vínculos?



	


	


	


	


	


	


	




	Planeación del collage colectivo



	



















1. Lo que sabemos sobre las apuestas
	¿Qué nos sugiere la palabra “apuesta”?



	







2. Tu vida en (un) juego 
	Asocia estos valores según corresponda: 
disciplina, hedonismo, fracaso, diversión, emoción, tristeza, éxito, aburrimiento



	Protagonista
	Amigos del protagonista

	



	




	¿Lo mejor de ganar es contarlo?



	








	¿Qué problemas se asocian con las apuestas?



	










3. Las apuestas en nuestro entorno
	Mapa de lotería en nuestro entorno



	







	Preguntas que nos genera esta realidad

	









4. Documentándonos sobre las apuestas
	¿Son ciertos estos datos sobre el impacto de las apuestas en España?



	
	V
	F

	1. En España, los locales de apuestas facturan alrededor de 60 millones de euros al año.
	
	

	2. Problemas financieros, sociales, laborales, mentales o familiares son algunas de las consecuencias de la ludopatía.
	
	

	3. La gente que juega cada vez empieza más joven.
	
	

	4. El 2,5% de la población española tiene problemas con el juego.
	
	

	5. Las casas de apuestas patrocinan, aproximadamente, un 20 % de los principales equipos de fútbol europeos.
	
	

	6. El público meta de las casas de apuestas es la gente en paro y de los barrios obreros.
	
	

	7. En España todavía no existe una regulación para las apuestas en línea.
	
	

	8. En Andalucía está prohibido instalar una casa de apuestas a menos de 150 metros de los colegios e institutos.
	
	



	Situación de las casas de apuestas en nuestro entorno



	
















5. Apuestas a nuestro alrededor: ¿cuánto sabemos?
	Cuestionario



	

























	Plan para la infografía



	





















Las máquinas reclutan humanos
Sesgos invisibles

	Hoy, las máquinas también eligen quién consigue un trabajo.



	Ventajas
	Retos

	









	



	Una empresa utiliza un programa de inteligencia artificial para analizar currículos. Después de un tiempo, descubren que el sistema selecciona menos candidatas mujeres, porque fue entrenado con datos históricos de la empresa, donde la mayoría de empleados eran hombres.



	Causas
	Consecuencias 

	












	






	Preguntas que generan las relaciones entre las causas y las consecuencias



	


	


	


	


	


	


	


	




	Frase que refleja lo que más me ha cuestionado esta actividad



	












Las máquinas reclutan humanos
Sesgos invisibles

	Hoy, las máquinas también eligen quién consigue un trabajo.



	Ventajas
	Retos

	









	



	Una empresa utiliza un programa de inteligencia artificial para analizar currículos. Después de un tiempo, descubren que el sistema selecciona menos candidatas mujeres, porque fue entrenado con datos históricos de la empresa, donde la mayoría de empleados eran hombres.
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	Preguntas que generan las relaciones entre las causas y las consecuencias



	


	


	


	


	


	


	


	




	Frase que refleja lo que más me ha cuestionado esta actividad



	














La creación de estos recursos ha sido financiada (parcialmente) por el programa de subvenciones ERASMUS+ de la Unión Europea con el n.o de subvención 2022-1-DE01-KA220-HED-000085767. Ni la Comisión Europea ni la agencia nacional de financiación del proyecto, el DAAD, son responsables de su contenido ni de las pérdidas o daños derivados del uso de estos recursos.
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